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DAS JAHR AUF EINEN BLICK. SEIT FEBRUAR 2026.

Im Februar 2026 sind wir mit optimierten Landingpages und Social Ads gestartet, danach kamen
Google Ads dazu. Ab Juli folgte die Conversion-Optimierung des Onlineshops mit neuer Cl, und seit
September sind wir mit Newsletter-Marketing dabei. Dazu kamen Markenarbeit, Print und viele
Produktionen aus dem laufenden Tagesgeschdaft — abgestimmt in woéchentlichen Zoom-Meetings.

7 30 13.109 86

LANDINGPAGES GETEXTET & BEBILDERT ANZEIGENMOTIVE META KLICKS UBER GOOGLE ADS KAUFE UBER GOOGLE ADS
inkl. Header desktop + mobil je Feed + Story, 9 Anzeigengruppen 483.758 Einblendungen - 2026 davon 70 Uber die Landingpage-Suche

1 24 8 2

MARKENMANIFEST SHOP-BANNER PRINT-PROJEKTE NEWSLETTER PRO MONAT
,Geschmack ohne Kompromisse” - 19 Kategorie-Header + 5 Startseiten-Slider Verpackung, Banner, Flyer, Shirts, Label seit September - Themenplan mit Jan
Workshop vor Ort

INHALT:

A STRATEGIE & MARKE D NEWSLETTER & AUTOMATION
Zusammenarbeit, Workshop, Markenmanifest Layout, Themenplan, 5-€-Gutschein

B ONLINESHOP & WEB E PRINT & MERCHANDISE
Landingpages, Menu, Startseite, Banner, Weiderind Ubersicht aller Druckdaten 2026

C PERFORMANCE MARKETING F NETZWERK & AUSBLICK
Tracking, Meta Ads, Google Ads — mit Zahlen Madmen und Learnings
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FEBRUAR BIS OKTOBER. MONAT FUR MONAT.

—
FEB

Start der
Zusammenarbeit

Texte & Banner fur
7 Landingpages

Google- & Meta-
Anzeigentexte je
Kategorie

30 Social-Ads-
Motive

*
MAR

Conversion-
Tracking Meta &
Google
eingerichtet

12.03. Start Meta-
Kampagne
Landingpages

Bild-Ads in Feed +
Story

JEDE WOCHE: ZOOM

—
APR

Auswertung
Testphase (7
Anzeigengruppen)

Optimierung:
Zielgruppe
Jnteresse” + 10 %-
Rabatt NEU26

Start Google PMax

MAI

Neue Header
Bratwurst & Ribs

PMax-
Hauptmonat (13
Kaufe)

18.05. Ende Meta-
Kampagne

—
JUN

16./17.06.
Workshop vor Ort

Markenmanifest
.Geschmack ohne
Kompromisse”

Kalieber-Shirts

Start Google
Search +
Shopping

Marketing-
Themenplan mit
Jan

Neue
Menlstruktur &
Startseiten-
Konzept

Kompletter
Onlineshop in
neuer Cl

Bauzaunbanner
Burger

KNACKR-
Verpackung

Startseite final
(desktop + mobil)

Weiderind-Logo

CHIPS-
Verpackungen

— —
SEP OKT |
Optimiertes Verpackungs-
Newsletter- Update (mit/ohne
Template Haltungsform)

Start: 2 Newsletter
pro Monat

19 Kategorie-
Header + Slider

Bauzaunbanner
BBQ, Flyer
Mittagstisch

Weihnachtsflyer +
Social

Google: 47 Kéufe,
ROAS 7,08

Newsletter
Akademie &
Proteinreich

22.10. Meta
Adwurstkalender

Aktuell: 5-€-
Gutschein-
Automation

Von Februar bis Oktober durchgehend: wéchentliche Zoom-Meetings zur Abstimmung aller laufenden Projekte, Freigaben
und zum Ideenaustausch.
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Bohm
media

STRATEGIE
& MARKE.

Zusammenarbeit - Workshop vor Ort - Markenmanifest



A - ZUSAMMENARBEIT '

VOM VERSUCH ZUR STRATEGIE. SO ARBEITEN WIR
ZUSAMMEN.

DIE DREI HEBEL:
AUSGANGSLAGE ANFANG 2026: 01 PERFORMANCE ADS WOCHENTLICHER ZOOM:
O Kalieber ist Onlineshop, Akademie, Ab Februar: Social Ads auf die neuen Jede Woche stimmen wir uns im Zoom-
Restaurant und Laden rund um BBQ und Landingpages, danach Google Ads.

Meeting ab: laufende Projekte,
Prioritéten, Freigaben und neue Ideen.
So bleiben Shop, Kompagnen,
Newsletter und Print im gleichen Takt.

Genuss.
02 NEWSLETTER-MARKETING
Seit September/Oktober: optimiertes

Template, Themenplan, 2 Newsletter pro
O Co. 4-5 Bestellungen pro Tag, mit Monat, 5-€-Willkommens-Automation.
Adwurstkalender ca. 8.
0 Marketing bisher nur kurzfristig und 03 CONVERSION-OPTIMIERUNG
_versuchsweise”. Landingpages, MenUstruktur, Startseite und
Kategorie-Banner im Shop.

O Breite Positionierung nach aufsen: Grillen,
BBQ, Fleisch, Sportnahrung ...

ZIEL:

Konsistenz und Strategie im Marketing fur den
Onlineshop. Mit drei effektiven Hebeln den
Umsatz steigern, mehr Sichtbarkeit in der
Zielgruppe und ein stetiger Zulauf neuer
Kundinnen und Kunden.

AUF DEN Euer Onlineshop entwickelt sich positiv und macht euch Freude. Mit besseren Zahlen und

Erkenntnissen planen wir Marketing gezielter. Restaurant, Laden und Grillverkauf profitieren von der
Sichtbarkeit des Onlineshops.

PUNKT:
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“A- WORKSHOP VOR ORT )
KALIEBER: MEATING. 16. & 17. JUNI 2026 IN LASTRUP.

Am Mittwochabend Kennenlernen bei Speis & Trank im
Kalieber-Stutzpunkt, am Donnerstag von 8 bis 13 Uhr
konzentrierte Arbeit. Ziel: Klarheit zu Fokus, Strategie und
Aufgabenverteilung.

WAS WIR ERARBEITET HABEN:

0 Elevator Pitch: Kalieber in einem Satz
0 Zielgruppen & Buyer Persona

[ Starken (Uber 30!) & Kaufmotive

0 Wettbewerber: Eatventure, Don Carne, n&m Genuss,
Yourbeef

0 Bestseller & Produktfokus: Schweinefleisch, Grillen & BBQ,
Ribs

0 Werte: kompromisslos, Klarheit, Freude, Verantwortung,
Wertschdtzung, Nachhaltigkeit, Transparenz

NACHSTE MASSNAHMEN AUS DEM WORKSHOP:

1 Neues Layout der Onlineshop-Startseite
2 Neuer Aufbau der Produktseiten
3 Aufbau einer neuen Menustruktur
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A - MARKENMANIFEST '
GESCHMACK

Fleisch & das Menschen, die Zu jedem
Beste aus Essen Anlass echter
o H N E Fleisch. zelebrieren. Geschmack.
KOMPROMISSE. =
®

Frauen, die fur die Familie einkaufen - Bewusste Konsumenten, die Wert auf Tierwohl
legen - Menschen, die gerne leben und den Alltag genieféen - BBQ-Liebhaber und

Kalieber ist ein norddeutsches Premium-Fleischunternehmen, Hobbygriller - Ambitionierte Kbche - Fleischverliebte, die mit gutem Gefuhl essen wollen -
- . . Genussmenschen

das traditionelle Fleischerhandwerkskunst mit Fokus auf

Tierwohl und hochwertigen Genuss verbindet. Kalieber bringt IM ONLINESHOP UMGESETZT:

den ursprunglichen Geschmack zurick auf den Tisch.

ALTERNATIVEN AUS DEM WORKSHOP:

Respekt, den man schmeckt. - 0 % Schnickschnack. 100 % Geschmack. -
Echter Geschmack. Zu jedem Anlass. - Weil Geschmack keine Ausreden e G o i
kennt. - Zurtck zum echten Geschmack. o

GESCHMACK FLEISCH AUS
OHNE TIERWOHL-

GEKUHLTE

KOMPROMISSE HALTUNG LIEFERUNG

Onlineshop-Layout in neuer Cl mit den drei USP-Symbolen aus dem Manifest.
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ONLINESHOP
& WEB.

Landingpages - Menustruktur & Startseite - Shop-Banner - Weiderind



7 LANDINGPAGES. TEXTE UND BANNER VON UNS.

Die Landingpages hat Kalieber selbst im Shop gebaut. Wir haben fur jede Kategorie SEO-Texte (H1 bis
H3, korrigiert), Header-Banner desktop und mobil sowie ein Konzept mit Optimierungstipps geliefert. Die
Seiten sind das Ziel aller Meta- und Google-Kampagnen.

Premum Ribs

Saftige Burger Patties

Beste Bratwurst \}E _ Premium BBQ-Cuts

fiir original BBQ-Genuss

Aktivstall-Schwein. Buntes Bentheimer Schwein.
Limousin. Weidekalb.

aus tiergerechter Haltung - _
Perfekt fiir Grill, Pfanne & Feierabend .

\_ direkt vom Tierwohl-Hof
Perfekt fiir Grill & Smoker '

& Hackfleisch  _ 4

Premium Qualitat fiir eure Burger

/ e (it
Ribs - [ribs Bratwurst & Wiirstchen Hackfleisch & Patties BBQ-Zuschnitte

¥V G : . il :
"% Premium Knacker AN\ Premium Steaks  ~ _ WNorddeutsches Trockenfleisch
; aus Tierwohl-Haltung i - & Special Cuts 2] aus Tierwohl-Haltung %

Proteinreich & ideal fiir unterwegs Ideal zum Snacken

JE LANDINGPAGE:
Header desktop + mobil - HI/H2/H3-Texte -

Perfekt zum Grillen Konzept - Google- & Meta-Anzeigentexte

Bierknacker & Rindsknacker Trockenfleisch

Premium Ribs

fiir original BBQ-Genuss :

Aktivstall-Schwein. Buntes Bentheimer Schwein.
Limousin, Weidekalb.

Live: Landingpage Bratwurst Live: BBQ-Zuschnitte Live: Knacker Live: Burger & Hackfleisch Mobil-Header Ribs
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"5 LANDINGPAGES )
OPTIMIERUNGSTIPPS. DAMIT PAID TRAFFIC KONVERTIERT.

03

07

KLARER HERO-BEREICH 02

Headline mit Nutzen, USP in der Subline,
starkes Bild, CTA ohne Scrollen.

TRUST & SOCIAL PROOF 04

Bewertungen unter dem Hero,
Herkunfts- und Tierwohl-Nachweise.

VISUELLE UNTERSTUTZUNG 06

Zubereitung, servierte Cuts, kurze Videos
far ldngere Verweildauer.

VERKAUFSFORDERUNG 08

Limitierungen, Bundles wie ,BBQ-
Starterpaket”, Cross-Sells mit Rubs.

PRODUKT-HIGHLIGHTS

Bestseller mit Nutzen, Preis und direktem
,In den Warenkorb”, Schnellfilter.

WENIGER FLIESSTEXT

Nutzen-Bullets statt langer Bldcke. Texte
mussen verkaufen, nicht nur informieren.

KLARE CTAS

Kontrastreiche Buttons, Sticky-CTA-Bar
auf Mobile.

PERFORMANCE & MOBILE

Schnelle Ladezeiten, Mobile first, weniger
Navigation, mehr Fokus.
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Prinzip: Ohne klares Konzept, zielgruppengerechte Landingpages und konkrete
Angebote haben Ads nur schlechte Aussichten auf nachhaltigen Erfolg.

() ADWURSTKALENDER bestellen

Produktsuche

Onlineshop  Restaurant [BBQ-BASE] AKADEMIE VorOrt ~  Aktuelles Mission ~  Uber Kalieber ~

BBQR&GRILLEN  FLEISCH - WURST & SCHINKEN - NATURLICH PROTEINREICH FERTIGGERICHTE BOXEN & GESCHENKE - FEINKOST -  GRILLS & ZUBEHOR ~

Onlineshop > BBQ&GRILLEN > RIBS

Fleischige Ribs

fiir Grill & Smoker

Geschmack ohne Kompromisse.

RIBS FUR GRILL & SMOKER

0b Spare Ribs, St. Louis Cut oder Beef Short Ribs: Rippchen von Kalieber sind die Kénigsklasse beim BBQ. Saftig und fleischig, handwerklich verarbeitet, von Tieren aus

Heute live: kalieber.de - Ribs mit unserem Header ,Fleischige Ribs far Grill & Smoker”
und Claim aus dem Manifest.

Praduktsuche @ & [Mome

HOME ONLINESHOP  AKADEMIE VORORT  AKTUELLES  UNSEI SION  UBER KALIEBER

o]

SHOP > FLI

STEAKS & SECOND CUTS

ORTIERT NACH ZUSCHNITT > STEAKS

[Jetzt online bestellen]

on Rind, Schwein und Kalb ode; nd Cut n
Cuts] und Special Cuts fir Grill und Planne

Premium-Steaks
A b aus Tierwohl-Haltung von bekannten La;

Live: Landingpage Steaks mit Produkt-Highlights direkt unter dem Header.



B - ONLINESHOP-OPTIMIERUNG '

MENU & STARTSEITE NEU. CI, Ul UND CONVERSION.

Im Juli haben wir den kompletten Onlineshop in
eine neue Cl gebracht. Grundlage ist das
Markenmanifest aus dem Workshop. Ziel: Kundinnen
und Kunden finden sich von der Produktsuche bis
zum Kauf leicht zurecht.

01 NEUE MENUSTRUKTUR
Klare Trennung von oberem Menu (Restouront,
Akademie, Vor Ort, Mission) und Shop-
Hauptmenu: BBQ & Grillen, Fleisch, Wurst &
Schinken, Naturlich Proteinreich, Fertiggerichte,
Boxen & Geschenke, Feinkost, Grills & Zubehbr.

02 STARTSEITE DESKTOP + MOBIL

Slider, Neuheiten, USP-Icons (Geschmack ohne
Kompromisse, Tierwohl, gekuhlte Lieferung),
Mission-Block und klare Wege in die Kategorien.

03 FOKUS USER EXPERIENCE

Weniger Umwege, mehr Produkt. Mobile Menu
mit Akkordeon-Logik.

(© ADWURSTKALENDER bestellen

Onlineshop ~ Restaurant[BBQ'BASE]  AKADEMIE VorOrt - Aktuelles Mission - Uber Kalisber =

BBQGRILLEN - FLEISCH - WURST& SCHINKEN ~ NATURLICH PROTEINREICH FERTIGGERICHTE BOXEN &.GESCHENKE - FEINKOST - GRILLS & ZUBEHOR ~

9 Vorort

Heute live: neue Navigation auf kalieber.de

Kalieber x BOHM.media - Jahresriickblick 2026

Meniistruktur als Mindmap (Juli 2026)

ONLINESHOP

i Rb P TS
Ribs &Rub Rle&Rub

Aktion!

< Aktion!

Jetat sichern

Unsere Neaheiten

o mediig

GESCHMACK FLEISCH AUS GEKORLTE
OHNEKOMPROMISSE  TIERWOHLHALTUNG LIEFERUNG

FLEISCH AUS
TIERWOHLHALTUNG

Startseite desktop



B - SHOP-BANNER '

24 BANNER FUR DEN SHOP. KATEGORIEN & STARTSEITE.

Einheitlicher Look Uber alle Kategorien: dunkler Schiefer-Hintergrund, Produkt links und rechts, klare

Headline in der Mitte. Jeder Banner in desktop und mobil, als WebP fur schnelle Ladezeiten.

Saftige Steaks
& Special Cuts

Zum Grillen & Braten.

Dry Aged Steaks
fiir Grill & Pfanne

Konzentrierter Geschmack ohne Kompromisse

Braten, Rouladen
& Suppenfleisch

Fiir besondere Genussmomente und Geschmack ohne Kompromisse.

Herzhafte Snacks mit Biss. #

Ideal fiir zwischendurch & unterwegs.

Fleischige Ribs
fiir Grill & Smoker &

Geschmack ohne Kompromisse.

Edles Filet am Stiick
& zarte Filetsteaks

Genuss ohne Kompromisse

Salami & Mettwurst
fiir jeden Geschmack

Aus der Handwerks-Fleischerei..

KNACKR
Snack-Salami

Ideal fiir unterwegs.

Saftige BBQ-Cuts

fiir low & slow-Genuss

Perfekt fiir Grill & Smoker

Grillfleisch

ohne Kompromisse

Vom Klassiker bis zum Geheimtipp.

Schinken & Speck

luftgetrocknet oder gerauchert

Aus der Handwerks-Fleischerei..

CHIPS

aus dem Schweineriicken

Ideal zum Snacken.

Saftige Burger Patties
& Hackfleisch

Vielfalt fiir jeden Geschmack.

Gulasch von Rind, Schwein

& Kalb

Perfekt fiir simige Schmorgerichte.

Hausgemachte Wurst
im Glas

Konservierter Geschmack ohne Kompromisse.

Trockenfleisch-Snacks -
Von Schwein & Rind

Natirlich proteinreich.

STARTSEITEN-SLIDER:

Der neue
ADWURST-
KALENDER 2026

Adwurstkalender 2026

Saftige

BURGER PATTIES 4

fiir Grill & Pfanne.
Jetzt bestellen!

Burger Patties

Kalieber x BOHM.media - Jahresriickblick 2026

CHIPS

TROCKENFLEISCH MIT PROTEIN-KICK

JETZT SICHERN!

CHIPS

Fleischige

RIPPCHEN
fiir Grill & Smoker.

Jetzt bestellen!

Rippchen

KNACKR

Neuheiten, Grill-Klassiker.

Bratwurst-Kreationen
fiir Grill & Pfanne .

Aus der Handwerks-Fleischerei.

Zarte Schnitzel
& saftige Koteletts

Von Schwein, Kalb & Lamm.

) Hausgemachte Fertiggerichte

Schnelle Mahlzeiten aus der Handwerks-Fleischerei.

19 KATEGORIE-HEADER

KNACKR

HIGH PROTEIN SNACK-SALAMI

JETZT BESTELLEN!

5 STARTSEITEN-SLIDER

Je desktop + mobil, saisonal austauschbar: Adwurstkalender,



B - WEIDERIND

WEIDERIND. LOGO UND WEBSITE FUR DAS PROGRAMM.

LOGOENTWURF:

Kuhkopf im Weidegras, eingefasst in einen Siegel-
Kreis. Funktioniert in Griin und Schwarz, auf
Verpackung, Etikett und im Web.

Kalieber x BOHM.media - Jahresriickblick 2026

Datenschutzerkldrung  Impressum

Programmikriterien zur Rinder- und Kélberhaltung

weiderind.group - Programm-Website mit Kriterienkatalog, Programmanforderungen und Download

Das Programm Weiderind" férdert die Haltung von ausgewahiten Rinderrassen aus extensiver Weidehaltung.

Programminaberin st Sarah Dhem.

(Landwirte, ) steht indr unter lauteren und
diska ffen. Die auf der bindic Der
I dauf dieser g undstenen
D Bei : o per Mail

 Kteren-Katalogherunteriaden

|. PROGRAMMANFORDERUNGEN

¥ 1. Potentielle Teilnehmer

» I VERFAHREN BEI VERSTOSSEN

VerstoBe gegen die Programmanforderungen fihren entweder
2uNachbesserungspfiichten des Tierhalters oder zum

1. Am Programm Weiderind* kann jeder Tierhalter mit einer Ausschiuss aus dem Programm Weiderind."

A inlifibatinn Ane M it nlind

Programmkriterien zur Rinder- und Kdlberhaltung als Akkordeon

(© ADWURSTKALENDER bestellen

Onlineshop ~ Restaurant [BBQ-BASE] AKADEMIE VorOrt ~ Aktuelles Mission ~  Uber Kalieber +

BBQ&GRILLEN - FLEISCH - WURST&SCHINKEN - NATURLICHPROTEINREICH FERTIGGERICHTE BOXEN & GESCHENKE - FEINKOST -  GRILLS & ZUBEHOR ~

Mission > Rassen & Haltungsformen > Weiderind

1 : N dehaltunal
[Angus, y &L aus
Weiderind-Landwirten c- a t Rindern der R Galloway und L beliefern Weiderind istalso keine
eigene Rinderrasse: Der Begriff beschreibt bei uns ein extern gepriiftes, zertifiziertes Programm, das die Haltung von ausgewahlten Rinderrassen aus extensiver
Konzept . Weiderind® ind nachzulesen auf der Weiderind-Websitec
a Jahr auf der Weid Beisvielim Winter. konnen die Lau

kalieber.de verlinkt auf die Weiderind-Website



C

PERFORMANCE
MARKETING.

Tracking - Meta Ads - Google Ads
Alle Zahlen: 01.01. bis 26.10.2026 (nur 2026)



“c - TecHNIK-sEToP )
ERST MESSEN, DANN SKALIEREN. CONVERSION-TRACKING.

ol META KAUF-EVENT . T""‘J‘J"k“ﬁ“f:f?’“eﬁfff'a’?fen 5 Optionen ausgewshit v | < Aktivititlgschen
Kauf-Event zum Tracking der Verkdufe eingerichtet.

Empfangen

a
Empfangene Events o

Einrichtungsmethode  Event-ID Empfangene Zeit

% Kauf  Verarbeitet Browser Manuelle Einrichtung Heute um 09:19:03 A

02 GOOGLE ADS CONVERSIONS
URL: https://www.kalieber.de/checkout/finish?orderld=019d19c69f8a7105b87965e 1a6d 08ffS

Kauf, ,In den Einkaufswagen” und ,Bezahlvorgang starten” als paramater (5

value: 62.05
Conversion-Aktionen. Basis fur die Gebotsstrategie ,Conversions EUR
maximieren”.

s: ["SW102971")

e: website

seiterten Abgleich: IP-Adresse, User Agent

03 UTM-STRUKTUR

Eindeutige Kennzeichnung je Kanal, damit jede Bestellung zuzuordnen
ist:

Test am 23.03.2026: Kauf-Event auf kalieber.de wird im Meta Events Manager mit Wert und Produkt-
ID empfangen und verarbeitet.

utm_source=google - utm campaign=goo ads search 1lp
utm source=meta - utm campaign=1lp social
utm_source=meta - utm_campaign=adwurstkalender meta

WARUM DAS WICHTIG IST:

Ohne sauberes Tracking optimieren Meta und Google ins Blaue.
Mit Kauf-Events lernen die Algorithmen, wer kauft, nicht nur wer
klickt.

04 GEMEINSAME TRACKING-ANALYSE

Probleme bei der Erfassung der Conversions haben wir gemeinsam
mit dem SEO-Team von Madmen analysiert und behoben (siehe
Kapitel F).

WAS WIR DADURCH HEUTE SEHEN - GOOGLE ADS 2026, ALLE KAMPAGNEN:

13.109 560 18 86

KLICKS IN DEN EINKAUFSWAGEN BEZAHLVORGANG GESTARTET KAUFE
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“C-META ADS - LANDINGPAGES )
7LANDINGPAGES, 7 ZIELGRUPPEN. STRUKTURIERT GETESTET.

Kampagne ,Kalieber [[ Conversions [/ Landingpages®,
Ziel: Website-Kd&ufe. Laufzeit 12.03. bis 18.05.2026.

AUFBAU:

IDEAL FUR
GRILL & SMOKER

£

O 7Anzeigengruppen fur die 7 Landingpages B e (e B . | cuitie snsowe e
: S
PREMIUM RIBS

aus Tierwohl-Haltung

[ Je Anzeigengruppe eine eigene Zielgruppenlogik
passend zur Kategorie PREMIUM RIBS PREMIUM RIBS

aus Tierwohl-Haltung aus Tierwohl-Haltung

Ribs - mariniert Ribs - roh

PREMIUM RIBS

aus Tierwohl-Haltung

o Je Anzeigengruppe 3 unterschiedliche Creatives zur
Performance-Validierung

Story-Format

[ Jedes Motiv als Bild-Anzeige in Feed (4:5) und Story : 22203 < > T, W
(916) / : - ‘
O Eingerichtet fur kontinuierliche Creative- und - i 4 . o
Zielgruppen_optimierung pERFEKTFﬁla‘. : / 4 g s K GARANTIERT S PERFEKT FUR
GRILL, PFANNE & ) / £ A AUS TIERWOHL- GRILL & SMOKER
FEIERABEND / . 2 e HALTUNG K
OPTIMIERUNG AB APRIL: e anase R 4v

PREMIUM BBQ-CUTS

vom Tierwohl-Hof

BESTE BRATWURST IGE BURGER-PATTIES PREMIUM STEAKS

. .. . . “
D Gewinner gebundelt in der Anzelgengruppe »Interesse aus tiergerechter Haltung in Premium-Qualitét aus Tierwohl-Haltung

0 Neukunden-Anreiz: 10 % Rabatt mit Code NEU26 Bratwurst Burger Steaks BBQ-Cuts

Tierwohl-Motive als zusdétzliche Botschaft
D NATURLICH

10% RABATT [ UNVERGLEICHLICHE
° PROTEINREICH A

Code: NEU26* | \  FLEISCHQUALITAT

IDEAL ZUR 3
BROTZEIT ODER %
UNTERWEGS

Sul
PREMIUM KNACKER NORDDEUTSCHES TROCKENFLEISCH

aus Tierwohl-Haltung aus Tierwohl-Haltung

BESTE BRATWURST PREMIUM STEAKS
Jetzt online bestellen! aus Tierwohl-Haltung

Knacker Trockenfleisch Rabatt NEU26 Tierwohl
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“C-META ADS - LANDINGPAGES )
DIE ZAHLEN. 12.03. BIS 18.05.2026.

948,83

89.157 1.603 236

WERBEBUDGET IMPRESSIONEN LINK-KLICKS .IN DEN WARENKORB*
29.652 Personen erreicht - Frequenz 3,01 CTR180%-CPC 059 € aus 1.048 Landingpage-Aufrufen
ANZEIGENGRUPPE BUDGET  LINK-KLICKS CTR WARENKORB  KAUFE* B Kampagnen 88 Anzeigengruppen fir 1 Kompagn (] Werbeanzeigen far 1Kampagne 0w aushssiopuealy

+ Erstellen B Duplizieren # Bearbeiter B A/B-Test Mehr v D Spalten "B Aufschliisselung v £ Gruppen v g~ & |- &

LP Bratwurst 2104 € 47  2,55% 19 1 p T | pesdomeamepes

~ Ausgegebener Betrag ™4+  Link-Klicks T4 v Ende ™y
® Kalieber // Landingpages // 10% Rabatt 123,08€ 248 15.05.2026
TEST LP Rle 20[85 € 48 2’04 % '| - ® Kalieber // Landingpages // Interesse 681,64 € 1.098 18.05.2026
. Kalieber /f LP [/ Trockenfleisch 20,51€ 29 11.04.2026
TEST |LP Steaks 2],]9 € 38 ],85 % 2 - ° Kalieber // LP // Steaks 2119€ 38 11.04.2026
. Kalieber // LP // Ribs 2085€ 48 11.04.2026
o —
TEST LP Knooker 20’72 € 30 ]'54 /0 2 . Kalieber /f LP [/ Knacker 2072€ 30 11.04.2026
. ' Kalieber // LP [/ Burger & Hackfleisch k 1953 € 23 11.04.2026
TEST |LP Trockenfleisch 2051 € 29 144 % 4 -
. Kalieber // LP [/ Bratwurst 21,04 € 47 11.04.2026
TEST |LP Burger & Hackfleisch 1953 € 23 109 % - - Screenshot Meta Werbeanzeigenmanager - Anzeigengruppen der Kampagne
[1211Y111: 38 Interesse 681,64 € 1.098 1,79 % 169 5
LEARNINGS:
[1341Y]11:388 10 % Rabatt 123,08 € 248 1,91 % 34 1

0 Bratwurst und Ribs Uberzeugen mit den besten Klickraten. Diese

* Kaufe wurden in diesem Zeitraum wegen Tracking-Problemen nicht vollstéindig erfasst. Quelle: Meta Kategorien haben wir in Google Ads zum Schwerpunkt gemacht.
Werbeanzeigenmanager, Stand 25.10.2026.

0 Viel Kaufinteresse: 236 Warenkorbe aus 1.603 Klicks.

0 Die Kaufe wurden wegen Tracking-Problemen nicht vollsténdig
erfasst — behoben gemeinsam mit Madmen.
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7C-META ADS - LANDINGPAGES )
DER WEG ZUM KAUF. VOM KLICK IN DEN WARENKORSB.

89.157 1.603 1.048 236 36 7*

IMPRESSIONEN _, LINK-KLICKS _,  LANDINGPAGE _,  INDEN B CHECKOUT _,  KAUFE
29.652 Personen, je 180 % der GELADEN WARENKORB GESTARTET nicht vollsténdig
3x gesehen Impressionen 65 % der Klicks 23 % der Besucher laut Tracking erfasst

BUDGET PRO WOCHE - DARUNTER LINK-KLICKS

248 € WAS DER FUNNEL ZEIGT:
20 . . .. . .
4€ 0 Die Anzeigen funktionieren: 65 % der Klicks landen auf der Seite, 23 % der

Besucher legen etwas in den Warenkorb.

Nach der Optimierung Mitte April (Interesse + 10 % Rabatt) steigen die
Klicks wieder auf bis zu 274 pro Woche.

HINWEIS ZUM TRACKING:

In diesem Zeitraum gab es Probleme beim Conversion-Tracking:
Checkouts und Ka&ufe wurden nicht vollsténdig an Meta Ubermittelt. Die

12.03. 19.03. 26.03. 02.04. 09.04. 16.04. 23.04.

346 368 159 100 143 274 213

tatséchlichen Verkaufe sind daher in den Zahlen nicht korrekt abgebildet.
Wochen ab Startdatum. Das Budget wurde bis 29.04.2026 vollstandig ausgespielt. Gemeinsam mit dem SEO-Team von Madmen haben wir die Ursache
analysiert und das Tracking behoben.
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“C-META ADS - CREATIVES )
WELCHE MOTIVE ZIEHEN. DIE TOP 8 NACH BUDGET.

ANZEIGE BUDGET IMPR. KLICKS CTR CPC WARENK. KAUFE* WERT*
217,62€ 15.227 280 184% 0,78€ 63 2 MN955€
Bratwurst - roh
Interesse
. 18333 € 15546 276  178% 066€ 49 1 62,05 €
Bratwurst - Grill
Interesse
. 96,65€ 10.874 21 194% 046€ 25 1 13606 €
Rabatt - Ribs
10 % Rabatt
. . 83,56 € 13.969 244 175% 0,34€ 15 2 126,80€
Tierwohl - Ribs
Interesse
) 4559 € 3.280 66 201% 069¢€ 13 - -
Tierwohl - Knacker
Interesse
. 4389 € 3.332 44  132% 100€ 5 - -
Knacker - PfefferbeilRer
Interesse
3410 € 3.21 56 174 % 061€ 7 - -
| Trockenfleisch - braun
Interesse
2462 € 1.979 35 177% 070€ 9 - -

Rabatt - Bratwurst
10 % Rabatt

Insgesamt 40 Anzeigen in 9 Anzeigengruppen. * K&ufe wegen Tracking-Problemen nicht vollstandig erfasst. Quelle: Meta Ads, 12.03.—

29.04.2026.
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ERKENNTNISSE:

[ Bratwurst ist das Zugpferd: Beide Bratwurst-
Motive zusammen bringen 556 Klicks und 112
Warenkorbe.

0 Tierwohl zieht: Das Tierwohl-Motiv Ribs hat mit
0,34 € den gunstigsten Klick.

0 Rabatt wirkt: ,Rabatt Ribs” bringt 211 Klicks zu
046 €.

0 Rohe Ware wirkt: ,Bratwurst roh” bringt mehr
Warenkoérbe als das gegrillte Motiv (63 zu 49) -
Qualitdt sehen statt Ergebnis zeigen.

" Code: NEU26*

PERFEKT FUR v AT p "
GRILL, PFANNE & 2 | GRILL & SMOKER LA N/ 10% RABATT

FEIERABEND 4
BESTE BRATWURST PREMIUM RIBS PREMIUM RIBS

Gewinner-Motive: Bratwurst roh - Tierwohl Ribs - Rabatt Ribs



C - GOOGLE ADS '

GOOGLE ADS FURDIELANDINGPAGES. DER UMSATZTREIBER.

4.087

KLICKS SEARCH - LANDINGPAGES
42753 Impressionen

SEARCH - LANDINGPAGES: KLICKS PRO MONAT

9,56

KLICKRATE (CTR)
Durchschn. CPC 0,52 €

1.676

55
JUN JUL AUG SEP OKT*
MONAT IMPR. KLICKS CTR KOSTEN KAUFE
Juni (Start) 878 55 6,26 % 6598 € 0
Juli 6.577 459 6,98 % 334,74 € 0
August 10.216 914 8,95 % 468,39 € 14
September 11.392 1.676 14,71 % 650,46 € 47
Oktober (bis 26.10.) 13.690 983 718 % 59118 € 9
Gesamt 42,753 4.087 9,56 % 2.110,75€ 70
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70 ~ 6.8 506

KAUFE GESCHATZTER UMSATZ*
2.110,75 € Kosten - 30,15 € pro Kauf =32 € Umsatz je 1 € Werbebudget

ANZEIGENGRUPPEN SEARCH:

ANZEIGENGRUPPE IMPR. KLICKS CTR KOSTEN
Ribs 31.784 3.321 10,45 % 1.640,29 €
Bratwurst 10.279 714 6,95 % 43884 €
Dry Aged 690 52 7,54 % 3162 €

EINORDNUNG:

D Nach der Lernphase im Juni/Juli wéchst die Kampagne stark. Im
September: 47 Verkdufe, ROAS 7,08.

[ Die kampagne ist durch das Budget eingeschréinkt (23 €/Tag): Mehr
Budget bringt hier direkt mehr Verkaufe.

D Je 15 Uberschriften und Beschreibungen pro Kategorie, z. B. ,Premium
Spare Ribs kaufen”, ,Rippchen fur den Smoker”.

* Google Ubermittelt aktuell keinen Conversion-Wert. Schétzung: 70 Kaufe x @ Warenkorb 98 € (Basis:
Performance-Report September 2026). Oktober nur bis 26.10.



C - GOOGLE ADS '

ALLE GOOGLE-KAMPAGNEN 2026. SEARCH, SHOPPING,
PMAX.

KAMPAGNE ZEITRAUM IMPR. KLICKS CTR KOSTEN  KAUFE

Kampagnen Benutzerdefiniert ! 1. Jan
Search - Landingpages seit Jun 42753 4.087 9,56% 2110,75 € 70 o ; :
ampagnen Entwirfe Einstellungen
onlineshop - Shopping seit Jun 341.607 6553 192 % 112943 € 3 e ..
Onlineshop - PMax Apr - Jun 99398 2469 248 % 5247 € 13 - 2,71 % > o = L. -
* - . - 4 ° ’ ok Kennzahlen Anpassen Herunterladen Erweitern

271 % ’

Gesamt 2026 483.758 13.109 2,71% 3.764,35€ 86 k

376 . ANy ottt

KOSTEN PRO KAUF
SHOPPING

viel Reichweite, wenig Kauf

30,15¢

KOSTEN PRO KAUF SEARCH

40,32

KOSTEN PRO KAUF PMAX

1. Jan. 2026 26. Okt. 2026

Screenshot Google Ads - Klicks 01.01.-26.10.2026, Start der Kampagnen ab April

00 ®  Kempagne Budget Status pr Kosts Kiick crr DU
o 417 € 2469 it
FAZIT GOOGLE:
O e 2300 € proTag [4 278 2110 40
Die Suche auf die Landingpages ist mit Abstand der effizienteste Kanal: p e Ea—
Menschen, die aktiv nach Ribs oder Bratwurst suchen, landen auf einer ~
passenden Seite und kaufen. Shopping bringt guinstige Reichweite (0,17 € pro [ FR )

Klick), verkauft aber kaum. Hier wollen wir Budget umschichten.

« MecKarrpagnen @ sos0  saa7c 24 248%

Screenshot Google Ads - Kampagnen mit Ausspielung 2026
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7 C-META ADS - ADWURSTKALENDER )
24 TAGE WURST STATT SCHOKOLADE. AUFBAU & CREATIVE.

€} Facebook Feed {?) Facebook Feed . @ Instagram-Feed . Instagram Stories - €) Facebook Stories

# Seitenverhiltnis variieren

ekallebar e X e Kalieber R

Genug von langweiligen Schokokalendem? Genug von langweiligen Schokokalendem?
 Hol dir den legendiren Kalieber % Hol dir den legendiren Kalieber
ADWURSTKALENDER! - Mehr anzeigen ADWURSTKALENDER! Mehr anzeigen

N Jetzt lm]h!sl?llen!

Adwurstkalender 2026 - Motiv fur Shop und Ads

Screenshot Meta - Vorschau der Anzeige in Facebook Feed, Instagram Feed und Stories
KAMPAGNEN-SETUP:

O Ziel: Website-Kaufe, 2210. bis 30112026 UBERSCHRIFTEN: TEXT-EINSTIEGE:
0 Eine Anzeigengruppe ,Interesse” (geschatzt D Der Adventskalender fur Wurstfans D ,Genug von langweiligen Schokokalendern?”

10,3 Mio. Personen) D 24 Tage Wurst statt Schokolade! 0 .Mache die Vorweihnachtszeit zur herzhaftesten Zeit des
[ Dynamische Anzeige: 5 Uberschriften x 5 [ Den limitierten Adwurstkalender sichern Jahres!*

Texte — Meta testet automatisch die beste
Kombination

0 LAuf der Suche nach einem Adventskalender fUr echte

D Das perfekte Geschenk fur GenielRer
Wurstliebhaber?”

D Der Adwurstkalender fur echte Wurstfans

0 Video in Feed-, Story- und Reels-Formaten D .24 Tage lang kaliebert es extralaut!”
0 Eigene UTM-Kennung: .Die Vorweihnachtszeit duftet nach Schinken und
adwurstkalender_meta Salami.”

Kalieber x BOHM.media - Jahresriickblick 2026 n



7 C-META ADS - ADWURSTKALENDER )
DIE ERSTEN FUNF TAGE. 22. BIS 26.10.2026.

59,27

5.636 10 4

WERBEBUDGET PERSONEN ERREICHT LINK-KLICKS KAUFE
CPM 6,46 € 9.177 Impressionen - Frequenz 1,63 CTR 120 % -CPC 0,54 € 14,82 € pro Kauf
BUDGET PRO TAG - GELB = TAG MIT KAUF AUFTEILUNG BUDGET KLICKS KAUFE
16,40¢€ 13,90€ Facebook 3193 € 62 2
11,94€ h
Instagram 2732 € 48 2
Frauen 24,76 € 46 2
Mdanner 3433 € 64 2
Alter 45-54 18,26 € 38 2
22.10. 23.10. 24.10. 25.10. 26.10.

16 KL. - 0 KAUFE 26 KL. - 0 KAUFE 19 KL. - 0 KAUFE 30 KL. - 3 KAUFE 19 KL. - 1KAUF

EINORDNUNG:

FUNNEL ADWURSTKALENDER: O Die Kampagne ist noch in der Lernphase — trotzdem schon 4 Kaufe in 5
Tagen.
110 a1 9 6 a4 [ Frauenkaufen gleich viel bei weniger Budget: Der Adwurstkalender ist
. ein Geschenk-Produkt — das deckt sich mit dem Workshop.
KLICKS §— SEITE — WARENKORB j§— CHECKOUT j§— KAUFE . . . . .
GELADEN 0 To do: Der Kaufwert wird bei dieser Kompagne noch mit 0 € Ubermittelt —

prufen wir, damit Meta auf Umsatz optimieren kann.
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NEWSLETTER
& AUTOMATION.

Neues Layout - Themenplan mit Jan - 5-€-Gutschein-Automation



NEWSLETTER-MARKETING. SEIT SEPTEMBER.

01 OPTIMIERTES TEMPLATE UNSERE MAILINGS:
Seit September: Header mit Motiv und CTA, Produkt-Kacheln,
WIR VERLANGERN DIE- WIES'N! i . . . . DATUM THEMA
. Haxeyom Aktiystal-Schwein_ USP-Leiste mit eigenen Icons, Kalieber-Rot und Schiefer.
29.09. kt fest — H tsche Kl ik
02 THEMENPLAN MIT JAN Oktoberfes axe & norddeutsche Klassiker
Monatlicher Plan von Mai 2026 bis Dezember 2027: Oktober Kalieber Akademie — Kurse & Erlebnisse
Adwurstkalender, Présentkoribe, Naturlich Proteinreich, Grillsaison,
Oktober-Klassiker, Martins- und Weihnachtsgans, Black Friday .. Oktober Naturlich Proteinreich
03 2 NEWSLETTER PRO MONAT laufend 5-€-Willkommens-Mail (Automation)
Seit September/Oktober: Konzept, Text, Bilder und Aufbau von
uns, abgestimmt im Zoom. OKTOBERFEST-NEWSLETTER (29.09.):

HOL DIR DIR DIE WIES‘N.NACH HAUSE ; WEIHNACHTSGESCHENK GESUCHT?
Haxe vom Aktivét'all-Schwqin - Grillkurs oder Tasting schenken! 3 .76 8 4 3 r 4 % ll

EMPFANGER OFFNUNGSRATE VERKAUFE

Quelle: Performance-Report September 2026. Zahlen der Oktober-Mailings folgen im
ndchsten Report.

2 Zu den Kursen
w —F
Ein unvergessliches Erlebnis in der Kalieber AKADEMIE.

NATURLICH PROTEINREICI-! DEIN 5 EURO GUTSCHEIN*

Echte Gerichte statt Pulyer.& Riegel s

el M.Q . Jetzt probieren & € b
: =) X § W - g Kaieber,
| ~ - . N ' y

Mit bis zu 20g EiweiB je 100g ohne Zusitze. ‘Willkommen zum Kalieber-Newsletter!

oy L
o =

Header: Oktoberfest - Akademie - Naturlich Proteinreich - 5-€-Willkommen

Neues Layout - Oktoberfest
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"D AKTUELL IN ARBEIT )
5 € FURS ANMELDEN. DIE WILLKOMMENS-AUTOMATION.

Zwei Fliegen mit einer Klappe: Wer sich zum Newsletter anmeldet, bekommt automatisch einen 5-€-
Gutschein. So wachst die Abonnenten-Liste und aus Interessenten werden direkt Kaufer.

POP-UP IM SHOP N DOUBLE-OPT-IN N WILLKOMMENS-MAIL N ERSTER KAUF
.6 Euro Gutschein sichern” - Rechtssichere Bestatigung der ,Dein 5 Euro Gutschein” mit Code Gutschein wird eingelést, danach
Anmeldung direkt im Onlineshop. Anmeldung. und Bestseller-Empfehlungen. regelmdRige Newsletter.

5 Euro Gutschein sichern DEIN 5 EURO GUTSCHEIN*

Erhalte 5 Euro Rabatt auf deine nachste Bestellung
und profitiere von exklusiven Aktionen.

Jetzt anmelden

Willkommen zum Kalieber-Newsletter!

Header Willkommens-Mail

Pop-up Onlineshop
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8 PRINT-PROJEKTE. ALLE DRUCKDATEN 2026.

NR. PROJEKT FORMAT [ UMFANG MONAT ORDNER [ DRUCKDATEN
o1 Kalieber-Shirts Textildruck, Vorder- und Ruckseite, schwarz/weiR ~ 06/2026 2026_06_Shirts - EPS Vorder-/Ruckseite, Motiv-PDF
Motive ,Geschmack ohne Kompromisse” &
.TO the Moon”
02 Bauzaunbanner Burger (BBQ-BASE) 3.400 x 1730 mm quer + 1.000 x 1.700 mm hoch 07/2026 2026_07_Bauzaunbanner_Burger_BBQ-Base | _DRUCKDATEN -
2 PDFs (wir-machen-druck)
03 KNACKR Snack-Salami Rind & Schwein Packiro Flachbeutel M mit Euroloch, inkl. EAN & 07-08/2026 2026_07_Packiro_Beutel / _Knackr / _DRUCKDATEN - 2 PDFs +
N&hrwerte Voransichten
04 CHIPS Chili, Salz-Pfeffer, Zitrone-Pfeffer Packiro Standbodenbeutel M mit Euroloch, 40 g 08/2026 2026_07_Packiro_Beutel / _Chips /| _DRUCKDATEN - 3 PDFs +
Voransichten
05 Weiderind-Label Logo/Label fur Verpackung, Etikett und Web 08/2026 _CI [ Weiderind_Label - Al, EPS, SVG, PDF, PNG
06 Bauzaunbanner BBQ ,BBQ ist keine Sauce!” 3.400 x 1.730 mm quer + 1.000 x 1.700 mm hoch 09/2026 2026_09_Bauzaunbanner_BBQ / _DRUCKDATEN - 2 PDFs (wir-
machen-druck)
07 Flyer Mittagstisch ,Mittwoch ist DIN A8, beidseitig, mit QR-Codes 09/2026 2026_09_Flyer_Mittagstisch - Druck-PDF + Variante FA
Schnitzeltag!”
08 Weihnachtsflyer ,Weihnachts- DIN A5 Faltblatt, 4 Seiten + Social-Carousel (7 09-10/2026 2026_09_Geschenke_Flyer - Druck-PDF, IDML, Social
Inspirationen* Slides 4:5)
+ Verpackungs-Update CHIPS & KNACKR Alle 5 Sorten je mit und ohne Haltungsform- 10/2026 2026_07_Packiro_Beutel [ __Verpackt / _DRUCKDATEN - 10

Logo

PDFs

BEST BURGER
im Oldenburger
Miinsterland!

Uber 25 druckfertige Dateien inkl. offener InDesign-/lllustrator-Daten, alle im Kundenordner Metzgerei_Kalieber abgelegt.
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BBQ ist

keipe Sauce!

‘WEIHNACHTS- 3
INSPIRATIONEN



KNACKR & CHIPS. SNACK-VERPACKUNGEN MIT BISS.

GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE! GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE! GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE!

GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE!

GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE! GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE!

KNACKR Snack-Salami Rind
Luftgetrocknete Rohwurst

2

Luftgetrocknete Luftgetrocknete Luftgetrocknete

CHIPS = BN/ /14 CHITPS

AUS DEM SCHWEINERUCKEN | { AUS DEM SCHWEINERUCKEN AUS DEM SCHWEINERUCKEN
ZITRONEN-PFEFFER CHILI : SALZ & PFEFFER

* ideal fiir unterwegs - ngh Protein D CERE R T ” ngh Protein
¥ L 65 g Eiweis /100 * vom Akuvslrschwain \ 71 g Eiweis /1009

Luftgetrocknete Rohwurst

KNACKR

s zvn

SNACK-SALAMI SNACK-S/
RIND . SCHWEIN

€ 60g | 4stiick

* ideal fiir unterwegs High Protein
# vom Aktivstall-Schwein | 71 g Eiwein /100 g 4
* fiir Proteinfgps!

ns haltbar bis:

High Protein
| 37 g Eiwein /100 g

High Protein
L 32 g Eiwein/ 100g

* fiir Protei

x * ideal fiir unterwegs
S * vom Aktivstall-Schwein

* fiir Proteinfans!

* ideal fiir unterwegs
* vom Weiderind
* fiir Proteinfans!

€ 60g | 4Stiick

€ 60g |4 stick

KNACKR Rind - vorne KNACKR Schwein - vorne KNACKR Ruckseite CHIPS Zitronen-Pfeffer CHIPS Chili CHIPS Salz & Pfeffer

Druck Uber Packiro. Alle Pflichtangaben integriert: Zutaten, Nadhrwerte, EAN-13, Haltungsform, Aktivstall- und Weiderind-Kennzeichnung. Claim ,Geschmack ohne
Kompromisse!” auf jeder Packung. Im Oktober wurden alle Sorten mit und ohne Haltungsform-Logo neu aufgesetzt.

KNACKR CHIPS

HIGH PROTEIN SNACK-SALAMI TROCKENFLEISCH MIT PROTEIN-KICK

Mini-Salami & Knackr

Herzhafte Snacks mit Biss. f

JETZT BESTELLEN! JETZT SICHERN! Ideal fiir zwischendurch & unterwegs.
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- BAUZAUNBANNER & FLYER )
GROSS & KLEIN. FUR BBQ-BASE UND RESTAURANT.

e Ak @ GESCHMACK MITTAGSPAUSE BEI KALIEBER -
y— = OHNE IMMER VOLLER GESCHMACK OHNE
KOMPROMISSE o KOMPROMISSE

Wir freuen uns auf euch! Ob solo,
im Team oder beim Business-Lunch!

Immer Dienstag - Samstag
von 12:00 - 14:00 Uhr

KALIEBER : )
IN LASTRUP ) ! KALIEBER

: : o > MITTAGSTISCHKARTE PER
wwwkalieber.de/bbg-base MU o WHATSAPP ODER ONLINE UNTER:

‘www .kalieber.de/bbg-base
wwwikalieber.de/bbg-base

DER HIT ZUR
‘WOCHENMITTE!
Natiirlich vom

RESERVIERUNGEN
GERNE ONLINE UNTER:
wwwkalieber.de/bbg-base

Aktivstall-Schwein.

‘GESCHMACK
GESCHMACK OHNE KOMPROMISSE : KoMPROMISSE @
/ s BEST BURGER

BEST BURGER - . ‘ im Oldenburger

Miinsterland!

im Oldenburger
Minsterland!

KALIEBER , o :
IN LASTRUP 2 - . KALIEBER

www .kalieber.de/bbg-base IN LASTRUP

wwwkalieberde/bbq-base

Bauzaunbanner Burger - ,Best Burger im Oldenburger Minsterland!” - 07/2026 Shirts - Vorder- und Rickseite
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E - WEIHNACHTEN

WEIHNACHTS~-INSPIRATIONEN. PRINT + SOCIAL AUS EINEM

GUSS.

GESCHMACK
OHNE X
KOMPROMISSE 2

WEIHNACHTS-
INSPIRATIONEN

JETZT
PLANEN!

SCHENKEN UND FEIERN

Kunden, Team und Freunde gliicklich machen.

www.kalieber.de

Faltblatt DIN A5, 4 Seiten: Prasentkorbe, Gutscheine, Grill- und Kochkurse, Weihnachtsfeiern in der BBQ-BASE

WEIHNACHTS- 35
INSPIRATIONEN

Schenken und feiern

PRASENTKORBE

Prall gefiillt voller Gliick

KUNDEN, TEAM & FREUNDE INDIVIDUELL FUR EUCH ZUSAMMENGESTELLT

GLUCKLICH MACHEN | ‘Gerne auch als versandfertiges Paket.
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GESCHENKE VOLLER
GESCHMACK

Prisentkorbe und Gutscheine

Prall gefiillt voller Gliick

Geschenkkirbe individuell fiir euch zusammengestellt. Gerne auch als
versandfertiges Paket.

Geschenkgutscheine fiir den Einkauf bei —
uns oder im Onlineshop

Die perfekte Geschenkidee! Einkaufserlebnis
inklusive. Gutscheinwert nach Wahl. === E

Gutscheine fiir unsere Grill- und Kochkurse, BBQ-Workshops und Tastings.

BEI UNS IM STUTZPUNKT ODER IM
ONLINESHOP BESTELLEN

‘www.kalieber.de/gutscheine

GESCHENK- SOCIAL-CAROUSEL:

GUTSCHEINE

Die perfekte Geschenkidee - Einkaufserlebnis

Wert nach Wahl | im STUTZPUNKT oder im Onlineshop

JETZT BESTELLEN
wwwikalieber.de/gutscheine

UNVERGESSLICHE
WEIHNACHTEN

Gemeinsam feiern, kochen oder grillen: Ein wunderschones
Dankeschén an euer Team fiir die Leistung und den Einsatz.

Grill- und zum i iern in
Jahresabschluss besonderem Ambiente
Gemeinsam grillen, kochen, lachen. Ob als Menii oder Buffet, wir richten
Das starkt das Team. Gerne stellen eure Weihnachtsfeier in Lastrup ganz
wir euer individuelles Programm nach euren Wiinschen aus.

zusammen,

SCHAFFE ERLEBNISSE

GRILLN AROUND THE TREE
Das weihnachtliche BBQ | als Christmas BBQ oder Jingle Bells BBQ

BBQ-BASE DINER

Stilvolles Menii | ein Grillerlebnis fiir Gourmets

BBQ-BASE ON FIRE
Steak- und Wurst-Tasting mit unseren Grillprofis | Tipps und Tricks inklusive

o a 4 - ) l ':v
¥ o\ } s
GESCHMACK OHNE
KOMPROMISSE

Mit Geschenken und einem Event bei uns zeigt ihr Geschmack,
Haltung und einen Sinn fiir Feines aus guter Herkunft!

Der Kalieber STUTZPUNKT mit BBQ-BASE, dem Restaurant fiir authentischen
Fleisch- und ist eure fiir Genuss und L

INFOS, BERATUNG UND ANGEBOTE
Telefon 04472 9508710 | stuetzpunkt@kalieber.de

Kalieber STUTZPUNKT | Dillen 2 | 49688 Lastrup

www .kalieber.de

7 Slides im Format 4:5 inkl. Caption-Vorschlag. Gleiche Bildsprache wie der Flyer, damit Kunden, Team
und Freunde die Aktion Uberall wiedererkennen.
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STARKE PARTNER. GEMEINSAM MIT MADMEN.

MADMEN - SEO-EXPERTEN: EIN TEAM,

Wir haben den Kontakt zum SEO-Expertenteam Madmen EIN TAKT.

hergestellt. Gemeinsam haben wir das Tracking von

Kalieber analysiert, Probleme bei der Erfassung der Ob Agentur, SEO-Partner oder Kalieber-Team: Im
Conversions gefunden und behoben - damit SEO, Google wochentlichen Zoom laufen alle Faden zusammen.

Ads und Meta auf einer sauberen Datenbasis arbeiten.

NETZWERK ]| TRACKING-ANALYSE m

o Aktivititen werden empfangen 5Optionen ausgewdhit » | <f Aktivititidschen
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Empfangen

Empfangene Events a
a0 ¥ von

Einrichtungsmethode  Event-1D Empfangene Zeit

% Kauf  Verarbeitet Browser Manuelle Einrichtung Heute um 09:19:03 ~

URL: https:/fwww.kalieber.de/checkout/finish?orderld=019d19¢69f8a7105b87965¢1a6d08ff5

terten Abgleich: IP-Adresse, User Agent

Tracking-Test im Meta Events Manager: Kauf-Event mit Wert und Produkt-ID
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WAS WIR GELERNT HABEN. DAS NEHMEN WIR MIT.

o1 7 o KAUFE UBER GOOGLE SEARCH 02 5 5 6 KLICKS AUF BRATWURST-MOTIVE

SUCHE SCHLAGT REICHWEITE RIBS & BRATWURST ZIEHEN
Google Search auf passende Landingpages liefert 70 K&ufe zu je Beste Klickraten auf Meta und Google. Deckt sich mit den Bestsellern
30 € — wer aktiv sucht, kauft. aus dem Workshop.
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DANKE FUREIN
STARKES JAHR.
AUF 2027!

FRAGEN? Christian B6hm

MELDE DICH EINFACH BEI MIR! RIS S

cb@boehm.media
BOHM.media GmbH - Eichendorffstrake 34 - 90491 Nurnberg boehm.media




